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2 EMENTA

Conceitos de Editora e Editoracdo. Visdo de conjunto dos aspectos culturais, industriais e
comerciais da atividade editorial. A producéo da informacdo. Como se edita o livro: ISBN, Deposito
Legal, Leis de Incentivo Cultural. Politica editorial brasileira. Publicidade e venda dos livros.
Reproducdo de documentos. Direitos autorais.

3 OBJETIVOS

3.1 Objetivo Geral

= Caracterizar os aspectos culturais, industriais e comerciais do mercado editorial, compreender o0s
diversos elementos relacionados ao processo editorial ao longo da histéria e a importancia do
bibliotecario na divulgacao e difusdo do conhecimento.

3.2 Objetivos Especificos

= 3.2.1 Identificar os conceitos gerais da editoracao;

= 3.2.2 Reconhecer as etapas do processo de editoracao;

= 3.3.3 Valorizar e conhecer o0s aspectos substantivos do direito autoral aplicado no processo de
editoracdo e reproducdo de fontes de informacao.

4 CONTEUDO PROGRAMATICO

4.1 UNIDADE 1 - Introducéo a Editoracao

= Historico da Editoracéo;

= Editoragéo no Brasil,

= A Editoracéo e a biblioteconomia

4.2 UNIDADE 2 — Produgéo Editorial




= Oque é Editora, Edicao e Producéo Editorial;
= Como é feita a Edicdo;
= Os produtos da Edicéo;

4.3 UNIDADE 3 - Direito Autoral
= Direitos Autorais: evolucdo e caracteristicas;
= Reproducao de contetdos: principios legais e morais.

4.4 UNIDADE 4 — A Editoracéo e seus reflexos nas rotinas das unidades de informagao
= A Editoracdo e as unidades de informacao
= A Editoracdo e as atividades bibliotecondmicas

5 METODOLOGIA:
Aulas expositivas e dialogadas. Orientacdo de leituras indicadas nas referéncias do programa de
ensino. Trabalho com producao de textos, pesquisas, relatos orais, estudos dirigidos e seminarios.

5.1 Recursos
Textos disponibilizados no portal do aluno via meio digital (e-mail); Quadro branco e pincel;

Projetor de imagens (data show); Videos interativos.

5.2 Atividades discentes
Visitas técnicas; trabalho de campo; palestras com profissionais das areas de
Biblioteconomia/Editoracgdo; oficinas e/ou cursos planejados mediante o andamento das aulas.

6 AVALIACAO:
O processo de avaliacdo contemplaré trés avaliacOes que totalizardo até 10 (dez) pontos:

A) SEMINARIO: recorrera ao contetdo das leituras indicadas e discutidas no decorrer das quatro
unidades de ensino (atividade individual e coletiva que totalizara até 2,0 pontos);

B) PROJETO de PRATICA EDITORIAL: culminard na elaboragdo de um
livro/folheto/revista/jornal (depende da escolha do grupo) no decorrer da segunda unidade de
ensino com a entrega do objeto e apresentacdo previstos para o fim desta (atividade individual e
coletiva que totalizara 5,0 pontos);

C) ESTUDO DIRIGIDO: as atividades do estudo dirigido terdo como base 0s pressupostos tedricos
e as discussOes realizadas em sala de aula no decorrer das unidades (atividade individual que
totalizara até 3,0 pontos);

O processo de avaliacdo podera contar com producdo de outras atividades agendadas de acordo
com o andamento das aulas, sendo creditadas ao final do processo caso seja necessario. Ao concluir
0 periodo, a nota final do aluno podera totalizar até 10 pontos.

No processo de avaliagdo sera considerando a frequéncia participativa nas aulas (engajamento,
compromisso e atitude), assim como a participacao efetiva no desenvolvimento e apresentagéo (oral
e escrita), nos trabalhos individuais (exercicios e outros testes avaliativos) ou em equipe
(seminarios).



O aluno tem direito a faltar até 25% da carga horaria da disciplina e se as faltas forem superiores a
esse percentual sera reprovado por falta. Aqueles com média inferior a 7,0 (sete) serdo submetidos a
prova final, sendo considerados aprovados os que alcancarem média igual ou superior a 5,0 (cinco)
ao final do processo.
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