
PROGRAMA DE DISCIPLINA  

CAMPUS: Goiabeiras 

CURSO: Biblioteconomia

HABILITAÇÃO: Bacharel em Biblioteconomia

OPÇÃO: Noturno

DEPARTAMENTO RESPONSÁVEL: Biblioteconomia – DBIB – CCJE

IDENTIFICAÇÃO: Curso 54

CÓDIGO DISCIPLINA PERIODIZAÇÃO IDEAL

  BIB 03895 Editoração 2º período

OBRIG./OPT. PRÉ-REQUISITOS ANUAL/SEM.

Obrigatória Não tem Semestral

EMENTA: Conceitos de Editora e Editoração. Visão de conjunto dos aspectos culturais, industriais e comerciais da
atividade editorial.  A produção da infãormação. Como se edita o liivro: ISBN, Depósito Legal,  Leis de Incentivo
Cultural. Polítca editorial brasileira. Publicidade e ivenda dos liivros. Reprodução de documentos. Direitos autorais.

CRÉDITO CARGA
HORÁRIA

TOTAL

DISTRIBUIÇÃO DA CARGA HORÁRIA

TEÓRICA EXERCÍCIO LABORATÓRIO OUTRA

4 60 40 20  -  -

NÚMERO MÁXIMO DE ESTUDANTES POR TURMA

AULAS TEÓRICAS AULAS DE EXERCÍCIO AULAS DE LABORATÓRIO OUTRA

40 40 - -

PERÍODO LETIVO TURMA HORÁRIO DOCENTE RESPONSÁVEL

2015/1 01 4ª  Feira 20 - 22 horas         
6ª  Feira 18 - 20 horas

Júliive Argentna Santos Serra

OBJETIVOS

Ao término da disciplina o estudante deiverá ser capaz de:



NO GERAL 

 Caracterizar os  aspectos culturais, industriais e comerciais do mercado editorial, compreender
os diiversos elementos relacionados ao processo editorial ao longo da história e a importância
do bibliotecário na diivulgação e difãusão do conhecimento.

NO ESPECÍFICO

 Identicar os conceitos gerais da editoraçãoe
 Reconhecer as etapas do processo de editoraçãoe
 Valorizar  e  conhecer  os  aspectos  substantivos  do  direito  autoral  aplicado  no  processo  de

editoração e reprodução de fãontes de infãormação.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

UNIDADE I
1 INTRODUÇÃO A EDITORAÇÃO

1.1 Eivolução da Editoração: aspectos conceituais e históricos

1.2 Entdades do Mercado Editorial

1.3 Setores do Mercado Editorial

UNIDADE II
2 PRODUÇÃO EDITORIAL                                                                  

2.1 Polítca Editorial:aspectos culturais, industriais e comerciais

2.2 Estrutura da publicação

2.3 Fases do Processo de Edição 

2.4 Tendências e modalidades da produção editorial

2.5 Produtos da Edição: as mídias impressas e digitais

UNIDADE III                                                                                                                                                 

3 DIREITO AUTORAL 

3.1 Direitos Autorais: eivolução e característcas 

3.2 Reprodução de conteúdos: princípios legais e morais

METODOLOGIAS

 Aulas expositivas e dialogadase
 Estudos dirigidos indiividual e em equipee 
 Exibição de ivídeose 
 Visita técnica a insttuiçãoe 
 Proiva escrita e seminários.



RECURSOS DIDÁTICOS

 Textos disponibilizados atraivés de fãotocópias ou atraivés de meio digital (e-mail)e 
 Quadro branco e pincele 
 Projetor de imagens (data show).

CRITÉRIOS DE AVALIAÇÃO DA APRENDIZAGEM

A aivaliação será realizada no decorrer do curso, leivando em consideração o desempenho do estudante em
relação:

 Frequência partcipativa nas aulas (engajamento, compromisso e attude)e

 Partcipação efãetiva no desenivolivimento e apresentação (oral e escrita) nos trabalhos 
apresentados indiividualmente (exercícios e testes aivaliativos) ou em equipe (seminários).

Obs: Em caso de ausência, procure saber o que fãoi desenivolivido em sala de aula, proividencie os textos e se
infãorme sobre exercícios e atividades com seus colegas.
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