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PROGRAMA DE DISCIPLINA

CAMPUS: Goiabeiras

CURSO: Biblioteconomia

HABILITACAO: Bacharel em Biblioteconomia

OPCAO: Noturno

DEPARTAMENTO RESPONSAVEL: Biblioteconomia — DBIB — CCJE

IDENTIFICAGAO: Curso 54

cODIGO DISCIPLINA PERIODIZAGAO IDEAL
BIB 03895 Editoracdo 292 periodo
OBRIG./OPT. PRE-REQUISITOS ANUAL/SEM.
Obrigatoria Ndo tem Semestral

EMENTA: Conceitos de Editora e Editoragdo. Visdao de conjunto dos aspectos culturais, industriais e comerciais da
atividade editorial. A produ¢do da informagdo. Como se edita o livro: ISBN, Depdsito Legal, Leis de Incentivo
Cultural. Politica editorial brasileira. Publicidade e venda dos livros. Reproducdo de documentos. Direitos autorais.

CREDITO CARGA DISTRIBUICAO DA CARGA HORARIA
HORARIA
TOTAL TEORICA EXERCICIO LABORATORIO OUTRA
4 60 40 20 - .

NUMERO MAXIMO DE ESTUDANTES POR TURMA

AULAS TEORICAS AULAS DE EXERCICIO | AULAS DE LABORATORIO OUTRA
40 40 - .
PERIODO LETIVO TURMA HORARIO DOCENTE RESPONSAVEL
2015/2 01 42 Feira 20 - 22 horas Julive Argentina Santos Serra
62 Feira 18 - 20 horas

OBIJETIVOS

iAo término da disciplina o estudante devera ser capaz de:




NO GERAL

» Caracterizar os aspectos culturais, industriais e comerciais do mercado editorial, compreender
os diversos elementos relacionados ao processo editorial ao longo da histéria e a importéncia
do bibliotecério na divulgacdo e difusdo do conhecimento.

NO ESPECIFICO

» Identificar os conceitos gerais da editoragdo;

» Reconhecer as etapas do processo de editoragdo;

» Valorizar e conhecer os aspectos substantivos do direito autoral aplicado no processo de
editoragdo e reprodugao de fontes de informagao.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE |
1 INTRODUGCAO A EDITORACAO

1.1 Evolugdo da Editoragao: aspectos conceituais e histdricos
1.2 Entidades do Mercado Editorial
1.3 Setores do Mercado Editorial

UNIDADE II
2 PRODUGAO EDITORIAL

2.1 Politica Editorial:aspectos culturais, industriais e comerciais
2.2 Estrutura da publicagdo

2.3 Fases do Processo de Edigdo

2.4 Tendéncias e modalidades da produgao editorial

2.5 Produtos da Edicdo: as midias impressas e digitais
UNIDADE Il

3 DIREITO AUTORAL

3.1 Direitos Autorais: evolugdo e caracteristicas

3.2 Reprodugado de conteudos: principios legais e morais

METODOLOGIAS

Aulas expositivas e dialogadas;

Estudos dirigidos individual e em equipe;
Exibicdo de videos;

Visita técnica a instituicdo;

YV V VY

Prova escrita e semindrios.




RECURSOS DIDATICOS

» Textos disponibilizados através de fotocdpias ou através de meio digital (e-mail);
» Quadro branco e pincel;
» Projetor de imagens (data show).

CRITERIOS DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM

A avaliacdo sera realizada no decorrer do curso, levando em consideragdo o desempenho do estudante em
relacdo:

» Frequéncia participativa nas aulas (engajamento, compromisso e atitude);

» Participagdo efetiva no desenvolvimento e apresentacgdo (oral e escrita) nos trabalhos
apresentados individualmente (exercicios e testes avaliativos) ou em equipe (seminarios).

Obs: Em caso de auséncia, procure saber o que foi desenvolvido em sala de aula, providencie os textos e se
informe sobre exercicios e atividades com seus colegas.
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