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2 EMENTA

Teorias e processos da comunicacdo. A natureza da linguagem verbal e da linguagem visual.
Semidtica. Modalidades da mensagem e a natureza dos veiculos de comunicacdo. A
representacdo dos negros e dos povos indigenas nos meios de comunicagao.

3 OBJETIVOS

Ao final do programa a/o estudante devera:

3.1 Objetivo Geral

Identificar as interfaces e abordagens teoricas entre comunicagéo, linguagem e o campo da
Biblioteconomia;

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Compreender os fundamentos basicos, a importancia e aplicacdes da linguagem e da

semidtica para o estudo dos fendmenos comunicacionais e relacionais em ambientes de
informacéo;

3.2.2 Reconhecer nos processos de comunicagdo que permeiam o cotidiano suas implicagbes na
reproducdo dos preconceitos e opinides sobre 0s povos indigenas e sobre os negros no Brasil.

3.3.3 Conhecer os principais desafios em relacdo ao fim do racismo e das discriminacdes raciais
gque estdo naturalizadas na sociedade brasileira.




4 CONTEUDO PROGRAMATICO

4.1 Unidade |
Fundamentos tedricos da comunicacao e da linguagem na socializacdo humana.
Usos das diferentes formas de linguagem para comunicar contetdos e ideias.

4.2 Unidade Il

A Semiética como ciéncia geral dos signos. Definicbes, conceitos e usos.

4.3 Unidade Il

O reconhecimento e a representacdo. O uso da imagem para criar ou reforgar conceitos, teorias,
preconceitos, ideologias.

O uso dos diferentes meios de comunicacéo para divulgacdo de informagédo e conhecimento nos
diferentes niveis: comunicagéo social, comunicagao cientifica, comunicacao interpessoal.

S METODOLOGIA:

5.1 Recursos

Quadro branco

Projetor multimidia

Filmes e videos

Textos académicos

Matérias de jornais e revistas

Pecas publicitarias

Trechos de obras literarias e telenovelas
Palestras

Debates

5.2 Atividades discentes

Leituras, discusséo e redacao de textos;
Apresentacao de seminérios

AvaliacGes escritas (previamente agendadas)
Analise e discussdes de textos e artigos publicitarios
Estudos de caso

Palestra

6 AVALIACAO:
Exercicios escritos (estudos dirigidos, prova escrita);
Escrita e apresentacéo de trabalho.

Observacéo de frequéncia participativa (assiduidade, participacdo, compromisso e desempenho nos
trabalhos/atividades);

Serdo observados também: pontualidade na entrega dos trabalhos, qualidade técnica das avaliac@es,
participacdo e apresentacdo (especialmente nas atividades coletivas
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